Планирование 

Как рассчитать НМЦК для планирования-2018 и скорректировать цены
1. Как искать ценовую информацию для расчета НМЦК

2. Чем отличаются идентичные товары от однородных

3. Как привести цены к способу закупки

4. Как привести цены к текущему периоду. Автоматический расчетчик

Чтобы внести в план-график-2018 актуальные НМЦК, предварительно соберите однородные и сопоставимые цены по товарам. Смотрите в примерах, какие данные и откуда взять, чтобы расчеты цен на следующий год вышли верными. Чтобы вы не считали вручную, все действия, которые можно автоматизировать, редакция свела в простые расчетчики по способам закупки и по текущим ценам. 

Для планирования закупок на следующий год по большинству товаров начальную максимальную цену контракта считают методом анализа рынка. Это самый популярный метод из пяти возможных: вы собираете ценовую информацию и выводите среднее значение. Казалось бы, ничего сложного, если бы не такие условия, как идентичность и однородность, сопоставление цен, коэффициент вариации, приведение цен к текущему периоду. Расскажем, для чего в расчетах нужны все эти показатели, и покажем простые инструменты и формулы для расчета НМЦК, которые упростят планирование на 2018 год. 

Где искать цены для расчета НМЦК 



Детали

Используйте не менее трех ценовых предложений для расчета НМЦК



Когда рассчитываете НМЦК методом анализа рынка, используйте любой из четырех способов получить ценовую информацию, которые разрешает статья 22 Закона № 44-ФЗ и Методические рекомендации по применению методов определения НМЦК из приказа Минэкономразвития от 02.10.2013 № 567. 

Запросите цены у поставщиков. Для этого направьте запросы на предоставление ценовой информации не менее чем пяти поставщикам. Вы вправе искать поставщиков по любым источникам — в интернете или по рекламным объявлениям. Используйте проверенных поставщиков своего региона, о которых достоверно известно, что контракты они исполняют без неустоек. Опасность этого способа — редко, кто из поставщиков отвечает вовремя и составляет корректное ценовое предложение, а также прописывает полностью все условия поставки. 

Разместите запрос в ЕИС. В запросе подробно опишите объект закупки, условия исполнения контракта, сведения, по которым определите идентичность или однородность товара и запросите расчет цены. Укажите сроки, в которые поставщик должен предоставить ценовую информацию. Способ удобен тем, что запрос — это фактически репетиция извещения, когда сведения о предстоящей закупке поставщики видят со всеми уточненными параметрами. 

Используйте информацию из реестра контрактов. Реестр смотрите на главной странице ЕИС. Слева вы увидите столбик белых иконок на сером фоне. Нажмите на четвертую сверху иконку в виде раскрытой книги. Перед вами откроется поиск по реестру контрактов. Выбирайте те контракты, по которым поставщик исполнил обязательства без штрафов и пеней, обязательно выпишитедля отчетности реестровый номер контракта. В теории искать в ЕИС быстро: реестр дает самую большую и адекватную базу для поиска. Но даже если речь идет о типовых товарах, искать по названию не удобно, так как заказчики одни и те же объекты закупки называют по-разному. Поэтому чтобы идентифицировать товар, о котором идет речь в контракте, приходится изучать документацию. Да и карточки контракта в ЕИС не всегда заполнены корректной информацией. Поэтому на практике поиск в ЕИС занимает много времени. 

Просчитайте цены по общедоступной информации. Используйте цены из реклам, каталогов, публичных оферт. Это могут быть цены из официальной статистики или цены из официальных источников информации. Не учитывайте данные, где цены аномально низкие. Не берите сведения из анонимных источников. Способ сложен тем, что цены по результатам поиска окажутся с максимальным разбросом, а значит когда вы будете определять однородность цены, коэффициент вариации получится больше допустимого. 

Чем отличаются идентичные товары от однородных

	 
	Однородные:
схожие характеристики
	Идентичные:
одинаковые характеристики

	Что учитывать
	Товары —
качество, репутация бренда 

Работы, услуги —
качество, репутация, вид, объем, уникальность 
	Товары —
производитель 

Работы, услуги —
деловая квалификация, репутация подрядчика 

	Что не учитывать
	Не учитывайте предложения с дизайнерскими решениями
	Не учитывайте незначительные различия во внешнем виде


Как выяснить, товары идентичны или однородны

После того как соберете информацию о товарах на рынке и поставщиках, которые готовы их предоставить, отсортируйте товары на идентичные и однородные. Дело в том, что признаки «идентичности» и «однородности» влияют на цену товара, но могут совсем не отражаться на его функциональных качествах. Например, цвет и дизайн техники повышает ее стоимость, но никак не влияет на функции. 

Допустим, вам нужно купить экономичный принтер с одной-единственной функцией — печать. Вы направляете ценовые запросы поставщикам, указываете характеристики техники. Один поставщик предлагает вам принтер для печати без функции сканирования, другой — предлагает МФУ, которое выполняет все действия по копированию и сканированию. То есть товары однородны, но дополнительные функции влияют на цену товара, а вам нужен принтер без допфункций. Это пример, когда надо ориентироваться на идентичные товары, то есть на принтер с одной-единственной функцией печати. Но если никто не может предложить вам идентичный товар — рассмотрите предложение однородных товаров. Чтобы быстро определить, чем отличаются идентичные товары от однородных, смотрите таблицу. 

Однородные товары, работы и услуги взаимозаменяемы, они выполняют одну и ту же функцию. У идентичных товаров одинаковые качественные, эксплуатационные и технические характеристики. 

По каким параметрам сопоставить цены

После того как получили ценовую информацию и отобрали схожие товары, сопоставьте предложения по другим параметрам. Это нужно для того, чтобы уравнять предложения между собой, ведь поставщики предложат вам разные условия. Сравните цены, комплектацию, сроки и объем гарантии, условия доставки. 

Например, три поставщика предлагают вам один и тот же принтер. Первый поставщик предлагает гарантию не на стандартный год, а на три года, но не обеспечивает доставку. Второй предлагает технику б/у. А третий предлагает усовершенствованную модель принтера, цену в два раза дороже первого без гарантии и доставки. Коммерческие и финансовые условия сопоставимы, если различия между товарами не влияют на окончательный результат закупки. 

Некорректное сравнение товаров и услуг выясняется при проверках. Например, когда:

· заказчик включает в цену информацию лишь о части своей закупки, либо брали цены на тот же товар, но большего объема; 

· использует сведения о товарах с другими параметрами;

· не принимает во внимание коммерческие предложения на эквивалентные товары.

Решения ФАС по всем этим случаям смотрите в дополнительных материалах внизу статьи.

Как привести цены к способу закупки 

Если вы взяли за основу информацию из реестра контрактов, обратите внимание, каким способом заказчик проводил закупку и учтите в своем расчете именно этот способ закупки. Старайтесь использовать информацию из свежих контрактов. Не берите контракты, где цена корректировалась из-за того, что заказчик применял ограничения по национальному режиму или давал преимущества СМП. СОНО и УИС. 

Например, чтобы достоверно рассчитать цену по результатам конкурса, увеличьте ее на 10 процентов. Если заказчик, чей контракт вы взяли для расчета своей НМЦК, закупал через аукцион — увеличьте цену на 13 процентов. Цену контракта по результатам запроса котировок и запроса предложений увеличьте на 17 процентов. Это сказано в приказе Минэкономразвития России от 02.10.2013 № 567. Смотрите Методические рекомендации по расчету НМЦК. 

	Пример
В реестре вы нашли контракт на закупку стульев для офиса; такие же стулья собираетесь купить и вы. Заказчик заключил контракт на сумму 636 000 рублей после того, как провел аукцион. Чтобы получить правильную цифру для расчета НМЦК — увеличьте цену контракта на 13%, то есть ваша цена будет 636 000 рублей 82 680 рублей = 718 680 рублей. А вот если заказчик закупал у единственного поставщика — цена достоверна, не меняйте ее. 


Автоматический расчетчик поможет быстро скорректировать цену по способу закупки. Выберите способ закупки, вбейте цену, и инструмент сам определит, на какой коэффициент ее надо умножить, чтобы вы достоверно рассчитали НМЦК.

Как привести цены к текущему периоду

Цены на товары, работы и услуги меняются из-за инфляции. Поэтому если ценовая информация, которую вы нашли, старше полугода, — обновите ее. Это называется привести цены к текущему периоду. Для этого используйте индексы потребительских цен (ИПЦ). Эта информация опубликована на сайте Федеральной службы государственной статистики gks.ru. Цены текущего периода определяют по формуле: 
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Чтобы сэкономить время на работе с формулой — используйте расчетчик и вам не придется считать цену вручную. Просто вбейте устаревшую цену, укажите категорию объекта закупки, месяц и год, в которые цена была актуальна, и расчетчик выдаст актуальную цену на этот год. Ценность расчетчика в том, что в нем зашиты все категории товаров и цены по ним начиная с 1991 года. 

Как определить однородность цены



Шпаргалка

Коэффициент вариации определяют отдельно по каждой позиции товара



Абсолютно одинаковых предложений от поставщиков практически не бывает, иначе это называлось бы монопольным сговором. Поэтому нужно рассчитать коэффициент вариации. Он должен быть не больше 33%; а если больше — сравнивать цены бессмысленно. Желательно, чтобы коэффициент вариации был менее 10%, тогда вы получите наилучшую цену для определения НМЦК. Но такого практически не бывает, поэтому в реальности расхождение цен в рамках 20% — допустимый вариант. Формула для расчета: 
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Коэффициент вариации показывает, насколько разнятся между собой цены всех ваших потенциальных поставщиков. Если один из них предлагает товар за 100 рублей, второй за 300, а третий за 800 — коэффициент вариации будет больше 33%. Это значит, что цены, которые вы взяли, — неоднородны и не подходят для достоверного расчета НМЦК. 

Перед расчетом коэффициента вариации отбросьте самые крайние высокие и низкие цены, этим вы ограничите расчет более однородными ценами. Правда этот совет работает лишь когда цен для расчета как минимум пять. 

Как использовать формулу расчета НМЦК

Теперь, когда вы скорректировали цены, привели их к текущему периоду, убедились в их однородности и рассчитали коэффициент вариации — рассчитайте НМЦК. Для этого определите среднее арифметическое скорректированных цен и умножьте на объем закупаемого товара, как в формуле: 
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Только скорректированные цены дадут вам возможность правильно рассчитать НМЦК. Правильный анализ рынка — экономичные закупки. 

	вопрос по теме

Нужно ли размещать в ЕИС коммерческие предложения, которые мы получили от потенциальных участников закупки?
Этого делать не надо, разместите в ЕИС только обоснование НМЦК. Не указывайте наименование компаний, которые предоставили вам ценовую информацию. Оригиналы ценовых предложений, скриншоты с экрана и другие источники, которые вы использовали для расчета НМЦК, храните с другими документами о закупке. 

	



  

